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El mercado mundial de
EFG de receta creceria
15.000 millones en 2013

3 Patentes por
valor de 50.000
millones expiran
el proximo afio

m.p. Un estudio de la con-
sultora Visiongain predi-
ce que el mercado mun-
dial de genéricos de pres-
cripcidén seguira crecien-
do de forma sostenida
hasta 2023. Para el afio
que viene, el volumen de
negocio alcanzara los
127.800 millones de do-
lares, un aumento de mas
de 15.000 millones con
respecto a 2011. Incluyen-
do genéricos de no pres-
cripcion, el mercado to-
tal podria incluso superar
los 150.000 millones.

Entre las claves para
entender por qué los ge-
néricos seguiran crecien-
do en la proxima década
se encuentra el aumento
de la esperanza de vida y
de las clases medias de
los paises emergentes, asi
como la apuesta de los
sistemas de salud por
controlar el gasto y la pro-
gresiva expiracion de pa-
tentes de medicamentos
blockbuster.

Solo en 2013 estdn en
juego mas de 50.000 mi-
llones de dolares por la
pérdida de patentes. Un

estudio anterior, realiza-
do por IMS, sefialaba que
en el proximo lustro la fi-
nalizacion de exclusivi-
dad en la comercializa-
cion en paises desarrolla-
dos afectara a trece de los
veinte principales farma-
cos, y se ahorraran unos
127.000 millones de eu-
TOoS.

Visiongain sefiala que
las ventas de genéricos en
Estados Unidos se han
triplicado desde el afio
2000 y que actualmente el
70 por ciento de las pres-
cripciones son de EFG. Se-
gun la consultora, este
porcentaje se ampliara,
tendencia que también
experimentaran los pai-
ses europeos. El 40 por
ciento de las ventas glo-
bales de medicamentos
corresponden a medica-
mentos genéricos.

Por otro lado, las inno-
vadoras estan estable-
ciéndose cada vez mas en
el mercado de los EFG a
través de sinergias con
companias de este seg-
mento, como Pfizer, No-
vartis o Sanofi.

Esta tendencia conti-
nuaria durante la proxi-
ma década, al igual que
las fusiones, adquisicio-
nes y movimientos expan-
sivos de las firmas pro-
ductoras de genéricos.




